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L'AGENCE TWIST
ACREE UN STUDIO

DE DESIGN ATYPIQUE,

QU1 VISE A LANCER

UNE COMMUNAUTE
GENERATRICE D'IMPACT
SOCIAL INTEGRANT

DES JEUNES CREATIFS

EN FIN DE FORMATION
ETDES PERSONNES

EN SITUATION DE HANDICAP
MENTAL DOTEES

DE TALENTS ARTISTIQUES.
UNE NOUVEAUTE EN SUISSE
ROMANDE.

Tout le monde paut
pretendre travailler

de maniere ethique,
encore faut-il le prouve
Partant de ce constat,
Yves Portemer
fondateur de 'agence
Twist, et son associée
Isabel Montserrat, spé
cialiste en responsabilite
soCiale en entreprise,

ont chercha la mamere
d'ouvrir leur agence

de communication & cette
problématique. Pour

ce faire, ils se sont inspirés

imaginee & Barcelone

L3 casa de Carlafa, un stu-
dio de design qui réunit
udianis et des per-

sannes ayant un handicap.

des &t

ON EST CREATIF

OU ON NE L'EST PAS!

«Le digital a profandement
change la manere de com-
muniguer, analyse isabel
Montsarrat, Les consomma
teurs atlendent de la proxi
mitg, de la transparence
de |la part des marques.

Il faut repenser la maniére
de faire de la publicité
C'est ce gue nous voulons
faire en mélangeant

des publicitaires avec

des personnes ayant

des talents créatifs

mais etant totalement
hermétiques, en raison
notamment de leur handi-
cap, aux nobons de marche
el de marques. Lideée

est de revenir a |
du messape, =
Clest done sur ce concep
que le studio SweetiRebels
a elé concu en paral-

éle a lagence Twist.

« L but nest pas

de créer une structure

a moindre colt, précsent
ces deux professionnels
Mous ne sommes pas

un ONG mais bien

Une gntrapriss, »

Pour autant, pas question
de faire n'importe quoi

« Mous sommes passés
par des institutions afin
de trouver des jeunes
handicapes ayant

un intérét pour le dessin,
Mous en avons selechionnés
cing et nous les retrou-
Vons pour des atelwrs
deux apres-midis

par semaine. lis sont
remuneres gt pauvent
temps arréter
shque se fait
sous la houlette d'Ywves
Fortenier, un DC senior

= Celte approche est trés
exigeante, commente-t-il,
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car on ne peul juste pre-
senter e brief et attendre
des idées. Mais le résultat
&5t trés ennchissant pour
tous les participants et sur
tout tres novateur pour

les mamues. »

Soucieuse de garder

une approche ethigue,
Isabel Montserrat a entami
un processus de cer-
tification de Fagence

et du studio. « Notre but
est de proposer une medl-
leure intégration des jeunes
diplémes et des personnes
exclues du marche du tra-

vaill en raison de leur handi-

cap, ou de leur provenance;

an effet, la prochaine étape
sera dintegrer des réfugiés
qui ont une formation

de graphiste. On ne paut
préner 4 tout moment

gue lz société digitale soit
participative et ne pas

l'appliquer dans le régl. »

PREMIERS MANDATS

47 degrees, qui organise
des vols paraboliques,
ast le premier client

de SweeliRebels

=« || s'agissail de conce-
vorr |e logo paur cette
SOCIBtE qui propose

des vols en-apesantaur
Le resultat est a la hauteur
des attentes: aucune
agence n'aurait imagine

proposer sur & logo le bon-
nomme gui représenta
l'eupharie gue I'on ressent
larsque l'on defie les lois
de la gravitation. Le client
a adoréd, = Actuellerment,
les Sweet Rebels planchent
pour une etiquette pour

la marque de jus de fruits
valaisanne Opalineg, qui sou
haite [ancer une gamme
de imonade, = Nous avons
pu proposer plusieurs
pistes, la validation

et le choix par le client

SONt BNCORE N Cours. »
Force est de constater

que l'on est bien lon

des traditionnels calendriers

de Mo#él de cerfaines
institutions. «Ce n'est pas
4 la marque de s'adapter
mais bien linverse s,
recadre Yves Portenier.
Cela représente un travail
de direction artishique pour

faire [a sélection des idées
et les traduire en concept
publicitaire. Une demarche
gqui demande du temps,
mais qui apporte

une énorme satisfaction

a tous les participants, »
Au-dela de l'approche
humaine, peut-on parler
de niche de marché?

Yves Portenier est frés

clair & ce sujel. «Je panse
qu'il y & une place

paur un tel studio

car les marques vont
devoir de plus en plus
mantrer leur coté ethigue
SweetiRebels st un labo-
ratoare Qui permet de sortir
des sentiers battus et d'oser
cammuriquer autrement. »
Mais il ne s'agit pas

de se donner

bonne conscience.

« Cette démarche ast

frés exigeante pour

les margues, car elles
doivent se montrer

a la hauteur des ées

de ces jeunes créalifs. =

WWW SWEETREBELS.CH
WWW.TWIST.CH

TWIST: UNE AGENCE NYONNAISE

Yues Forfenier a un lfong parcours de DC, fonction
gull a exercée dans des réseauy infernationaux (Sastchi
& Saalchi Genevel, en agence locale (Rive Gauchel,
ainsi quau sein de 53 propre agence (Angebault-Porte-
nter Communication, Twist)

Désormais instalié & Nyon, il privitégie fe modéle d'une
pelite struclure  pouvan! sappuyer sur on  réseay
de professionnels.

Ses chients actuels sont: ASP. Clinique Générale Beau-
fheu, fndurn, Elsa, Ensemble Hospitalier de la Céte




